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Cliente: Assembleia Legislativa do Estado do Parana
Case: Assembleia nos Bairros

A origem do projeto

Inspirados pelo impacto positivo do “Programa Assembleia Itinerante”, a Assembleia
Legislativa do Parana decidiu criar uma agéo especifica para Curitiba, tendo como principal
foco aproximar os parlamentares da populagdo dos grandes bairros da capital. Assim,
surgiu o “Programa Assembleia nos Bairros”, como uma extensdo do bem-sucedido
“Programa Assembleia lItinerante”, programa de interiorizagcdo que percorre diversas
cidades do Parana, onde os deputados estaduais ouvem a populagédo, entendem as
demandas locais, cadastram as sugestées e encerram o dia participando de uma sesséo
especial com entidades e autoridades locais. Coube a Trade Comunicacdo e Marketing
idealizar a campanha de divulgagao para os eventos.

Com uma formatagdo padrao, os eventos do ‘Programa Assembleia nos Bairros”
realizaram-se em locais de facil acesso e transporte, nas Ruas da Cidadania, e contaram
com o apoio da Prefeitura Municipal de Curitiba. A infraestrutura e a programacao
idealizadas pela Assembleia para os eventos aconteceram nos moldes de uma feira de
servicos comunitarios, com as mais diversas areas, como: satde (atendimento médico,
vacinacédo, orientagdo sobre saude bucal e dengue); educagdo (informacées sobre
educacéo de jovens e adultos - EJA, atividades sensoriais para criangas); assisténcia social
(informagbes sobre beneficios sociais, Cadastro Unico, oficinas e campanhas); Tribunal
Regional Eleitoral (regularizagédo de documentos, emiss&o de novos titulos e transferéncia
de domicilio); emprego (oportunidades de trabalho, orientagédo sobre carteira de trabalho
digital); e outros servicos, como cortes de cabelo gratuitos, atividades para criangas e
servigos de cuidados com animais de estimacao.

Em todos os eventos foram realizadas sessées especiais com a presenga de autoridades,
incluindo deputados estaduais e liderangas comunitarias. Essas sessdes ofereceram a
populacao oportunidades de atendimento direto, para levar suas demandas e necessidades
aos parlamentares. Foram momentos importantes para a comunidade se fazer ouvir,
exercendo a cidadania. Os eventos sucederam-se por cinco edigées ao longo de 2025.

O problema de comunicagao

O desafio de comunicagéo consistia em encontrar uma estratégia eficiente e rentavel para
divulgar os eventos, considerando que estes eram dirigidos a bairros e/ou regides
especificas da capital, portanto, campanhas com geolocalizagcées bem definidas e
regionalizadas. Era preciso também motivar as pessoas a participacédo e ao exercicio da
cidadania e, com isso, ampliar o posicionamento institucional da Assembleia.

A solugao
O primeiro desafio foi idealizar uma logomarca que capitalizasse a imagem positiva ja
estabelecida pelo “Programa Assembleia Itinerante”. Assim, a Trade desenvolveu a marca
“Assembleia nos Bairros”, com praticamente os mesmos elementos visuais do programa
original. A partir dessa decis&o estratégica, foi gerado um planejamento de comunicagao,
integrando comunicagao visual para o evento propriamente dito, agées promocionais e
midia offline e online. Foram desenvolvidos: convite eletrénico para disparo via Assembleia,
por WhatsApp e e-mail; faixa decorativa, banners e fundo de palco para os locais; e ainda
um elemento visual marcante: um baldo inflavel. A “midia promocional” contou com flyers
distribuidos nos bairros dos eventos.
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Para a midia offline, o planejamento e execugéo contaram com: painel de LED itinerante
(Tuc Led), que circulou pelas principais vias dos bairros: estratégia semelhante foi utilizada
com “carro de som”; agdo promocional de radio com chamadas e, no local dos eventos,
blitz em emissoras diferentes, considerando seus niveis de audiéncia nas diversas regides
de Curitiba. Nos jornais locais, foram veiculados anincios e sobrecapa, formato
diferenciado e inovador nos veiculos de bairro utilizados. Aveiculagédo na TV aberta contou
com agdes de merchandising em programas populares e com um projeto especial
desenvolvido com a TV Paranaense, RPC/Globo. Na midia online, foram programados os
principais portais de Curitiba, com veiculagdo de web banners e nas redes sociais Facebook
e Instagram, videos e posts.

Os resultados

De modo geral, todos os eventos receberam um grande volume de pessoas. Alguns dados
de atendimentos realizados:

1% edicdo: realizada no bairro Boqueirdo, registrou mais de 2 mil atendimentos, com
destaque para 104 agdes do TRE-PR e 70 da Defensoria Publica, além de atividades
culturais e orientagées juridicas.

2% edicdo: em junho, na Regional Portdo (bairro Fazendinha), o nimero de atendimentos
superou 4 mil. No evento foi feito o antncio de investimentos de R$ 8 milhdes para a
revitalizagéo do parque linear as margens do Rio Barigui.

3% edicao: em Santa Felicidade, cerca de 1,2 mil pessoas participaram, com mais de 1,4 mil
atendimentos realizados. O destaque foi 0 antincio da obra de corregcao geomeétrica da Rua
Jodo Azolin, no valor de R$ 5 milhdes.

4% edicdo: na Regional do Pinheirinho, 54 mil atendimentos foram realizados para a
populagao. O destaque foi para a Secretaria Municipal de Transito (SMDT), que concentrou
1.023 atendimentos, seguida pela Secretaria Municipal do Esporte, Lazer e Juventude
(SMELJ), com 700 registros, e pelas secretarias de Satide (SMS) e de Seguranca Alimentar
e Nutricional (SMSAN), ambas com 500 atendimentos cada. O investimento anunciado foi
a aquisicao de um aparelho de ressonancia magnética para o Hospital do Idoso, estimado
em R$ 5 milhdes.

5% edicéo: na Regional do Bairro Novo, foram realizados 2,8 mil atendimentos a populagao.
Destaque de investimento: R$ 6 milhdes para a construgdo da Unidade de Satde Parque
Iguacu (seréo beneficiados15 mil moradores da regido do Ganchinho).

Os 15,4 mil atendimentos realizados nos cinco eventos comprovam a eficiéncia da
campanha, seja pelo impacto junto a populagéo de cada bairro/regido onde ocorreram, seja
pelo posicionamento institucional de aproximar a Assembleia Legislativa do Parana da
comunidade, facilitando a pratica da cidadania.

’] 5
b = -
[ N WS m
) 1 (;‘/,\QJ 3 y
rade\ Comuntcacgao e Marke

Adalberto Diniz

Diretor CEO
Autor do Referendo
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Ficha Técnica 1 | Internet

Licitante: Trade Comunicacao e Marketing.

Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.

Titulo: Assembleia nos bairros — Bairro Novo.

Material: Web banner.

Formato: 300x200px.

Data de produgéao: outubro de 2025.

Periodo de veiculagao: 25/10 a 29/10/25.

Pracga: Curitiba.

Veiculo: Portal Hoje Parana.

Problema de comunicagdo: A peca contribuiu para ampliar o alcance da comunicagéo e
reforcar a presenca digital da campanha. A agdo garantiu visibilidade qualificada e
contribuiu para fortalecer o posicionamento institucional da Assembleia.

Ficha Técnica 2 | Midia Exterior

Licitante: Trade Comunicagao e Marketing.

Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.

Titulo: Assembleia nos bairros — Santa Felicidade.

Material: Led Tuc.

Formato: 832x832px.

Data de produgao: agosto de 2025.

Periodo de veiculagao: 27 de agosto de 2025.

Praca: Curitiba.

Veiculo: Ucreative.

Problema de comunicagao: Para uma divulgagao direta junto a populagéo residente nas
proximidades das Ruas da Cidadania, o LED TUC mostrou-se uma excelente solugdo. O
painel exibiu o material de convite para participagédo no evento, gerando forte impacto visual
e ampliando o alcance da comunicagéo entre o publico local.

Ficha Técnica 3 | Jornal

Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.
Titulo: Assembleia nos bairros — Bairro Novo.
Material: Anuncio jornal.
Formato: 25x18 cm.
Data de producéo: outubro de 2025.
Periodo de veiculagao: 24 de outubro de 2025.
Praca: Curitiba.
Veiculo: Jornal Impacto Parana.
Problema de comunicagao: O desafio de comunicagdo era encontrar um meio eficiente e
economicamente viavel para divulgar o evento, voltado a um publico localizado em
determinada regidao. Além de incentivar a participagéo popular e o exercicio da cidadania, ~
o objetivo era fortalecer o posicionamento institucional da Assembleia. O jornal impresso
mostrou-se o formato ideal para alcangar esses resultados, oferecendo ampla circulagéao
na cidade, credibilidade e forte conexao com a comunidade.
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Atesto a veracidade deste case.
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JOAO EVARISTO DEBIASI »
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Assembleia Legislativa do Parana
Joao Evaristo Debiasi

Diretor de Comunicacgéo

(41) 3350-4239
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Ginasio de Esportes
do Bairro Novo

Rua Onzona, 1681
Sitio Cercado

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA

DO PARANA

Apoio:

w«?’ Prefeitura de
... CURITIBA

Web banner (300 x 200 px)
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Led Tuc (832 x 832 px)
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DO PARANA : 2o CURITIBA

Defensoria
publica

UMA FEIRA IR
DE SERVICOS
COMTU
EPARATODOS
NO BAIRRO NOVO.}

NOS BAIRROS

Sao mais de 100 servicos gratuitos,
atragoes artisticas e sessao com 0s
deputados estaduais para ouvir a
comunidade. Venha!

Sessao especial as 15h30

Apoio

Anuncio jornal (25 x 18 cm)
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Cliente: Conselho Regional de Engenharia e Agronomia do Parana — Crea-PR
Case: Programa Mais Engenharia

Problema de Comunicagéo

O Crea-PR, em parceria com a ltaipu Binacional e a Universidade Estadual de Ponta
Grossa (UEPG), idealizou o Programa Mais Engenharia, uma iniciativa inovadora voltada
ao fortalecimento da engenharia publica nos municipios do Parana. O programa nasceu da
percepgao de que muitos municipios, especialmente de pequeno e médio porte, enfrentam
caréncia de profissionais de engenharia e dificuldades em estruturar projetos técnicos que
atendam as demandas de infraestrutura, sustentabilidade e desenvolvimento urbano.

O Programa Mais Engenharia atua conectando engenheiros civis recém-formados,
académicos de engenharia civil, servidores publicos municipais e universidade, formando
uma rede que compartilha conhecimento e aplica, na pratica, solugdes de engenharia
voltadas as necessidades reais das cidades.

Dentro desse contexto, o Crea-PR assumiu um papel estratégico na comunicagao do
projeto, responsavel por divulgar a iniciativa, mobilizar as prefeituras interessadas e engajar
os publicos-alvo — engenheiros com até trés anos de formagao e estudantes de engenharia.

O desafio central era comunicar de forma clara e atrativa a proposta do programa,
destacando seus beneficios e a oportunidade de participagdo em um movimento
transformador. Havia um limite de 50 vagas para cada publico, o que exigia precisdo no
alcance da campanha e eficiéncia no tempo de resposta.

Solugdes para o Problema de Comunicagao

O planejamento da campanha para junho e julho de 2025 foi estruturado em quatro fases
complementares, cada uma com foco especifico e estratégias adaptadas ao publico:

1. Langamento do programa — voltado a apresentagéo da iniciativa e sua relevancia para o
fortalecimento da engenharia publica.

2. Divulgagéo dos editais para municipios — estimulando a adesdo das prefeituras e
gestores publicos.

3. Divulgagao dos editais para recém-formados e estudantes — atraindo o publico técnico e
académico.

4. Reforgo de divulgagéo para estudantes — com énfase no prazo estendido de inscrigées,
ampliando a captagao de interessados.

O conceito visual da campanha foi forte, humano e diverso. O slogan “Transformar cidades,

multiplicar conhecimento.” sintetizou de forma precisa a esséncia do programa, conectando —— 7

propésito, impacto social e desenvolvimento coletivo.

Diversos materiais institucionais e promocionais foram desenvolvidos, como videos para
eventos, folders, sacolas personalizadas e um porta-caneta em formato de tijolo, remetendo
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A

a construgdo e ao simbolismo da engenharia. Esse item, com a logomarca do programa,
tornou-se um elemento memoravel de fixagdo da marca e do conceito criativo.

A estratégia de midia também foi cuidadosamente planejada.
TV aberta: o langamento contou com cobertura jornalistica e informe publicitario na
emissora de maior audiéncia do Parana, RPC, agregando credibilidade e alcance estadual.

Midia digital: o formato Google Display Geocollect foi utilizado para veicular videos
direcionados ao publico-alvo, especialmente gestores publicos identificados no evento
Smart City Curitiba, gerando excelente taxa de visualizagbes e engajamento.

Radios: emissoras das principais cidades do estado veicularam spots de 30 segundos e
informes de 1 minuto, garantindo presenga continua e reforgo sonoro da campanha.

Redes sociais: houve impulsionamento segmentado com linguagem voltada ao publico
estudantil, contribuindo significativamente para o aumento do nimero de inscri¢des.

O conjunto dessas acdes demonstrou coeréncia entre planejamento, criatividade e
execucgao.

Resultados Alcancados

Os resultados superaram as expectativas iniciais. A campanha alcangou excelente
cobertura de midia e engajamento acima da média entre os publicos-alvo.

Mais de 150 municipios paranaenses realizaram inscrigdo no programa. Foram
contabilizados mais de 200 profissionais inscritos, entre engenheiros civis e estudantes de
engenharia civil.

Além dos numeros expressivos, o Programa Mais Engenharia consolidou-se como um
marco institucional no Parana, servindo de referéncia para outros Creas do Brasil. O modelo
de comunicagéo adotado demonstrou que campanhas publicas podem unir técnica e
propdsito, gerando impacto social mensuravel e fortalecendo a imagem da engenharia
como agente de transformacao.
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Adalberto Diniz
Diretor CEO

Autor do Referendo
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Ficha Técnica 1 | Internet

Licitante: Trade Comunicagao e Marketing.

Cliente: Crea-PR.

Titulo: Programa Mais Engenharia.

Material: Email mkt.

Formato: 2917x6250px.

Data de producao: julho de 2025.

Periodo de veiculagao: julho de 2025.

Pracga: Parana.

Veiculo: Data Owner (ferramenta interna).

Problema de comunicagao: Com o langamento do programa Mais Engenharia pelo CREA-
PR, surgiu a necessidade de realizar uma divulgagéo eficaz voltada aos gestores
municipais, estudantes de engenharia e recém-formados, para que todos os publicos
tomassem conhecimento da iniciativa e pudessem se inscrever. O desafio de comunicagéo
estava em garantir que a informacao chegasse de forma clara e abrangente a esses
publicos, especialmente no momento inicial do programa, assegurando a participacéo e o
engajamento desde o langamento.

Ficha Técnica 2 | Internet

Licitante: Trade Comunicacao e Marketing.

Cliente: Crea-PR.

Titulo: Programa Mais Engenharia.

Material: Post.

Formato: 1080x1440px.

Data de produgéao: agosto de 2025.

Periodo de veiculagéo: agosto de 2025.

Pracga: Parana.

Veiculo: Instagram e Facebook.

Problema de comunicagdo: Com o langamento do programa Mais Engenharia, do CREA-
PR, surgiu o desafio de comunicar a iniciativa de forma ampla, clara e relevante aos
estudantes de engenharia e aos recém-formados, para que todos tomassem conhecimento
da iniciativa e pudessem se inscrever. O desafio de comunicacéo estava em garantir que a
informacdo chegasse de forma clara e abrangente a esse publico, assegurando a
participagao do mesmo.

Ficha Técnica 3 | Jornal (X
Licitante: Trade Comunicagao e Marketing. o
Cliente: Crea-PR.

Titulo: Programa Mais Engenharia. |
Material: Anuncio.

Formato: 25,5x26,6cm.

Data de produgao: setembro de 2025.
Periodo de veiculagao: setembro de 2025.

Praca: Pato Branco. ﬁ\,
Veiculo: Jornal BR 1010. \ )

Problema de comunicagdo: Com o langamento do programa Mais Engenharia pelo CREA-
PR e o resultado expressivo era preciso divulgar seus resultados para mostrar a relevancia

. \
do programa para o Parana. Lf
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Atesto a veracidade deste case.
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CREA-PR__~

Mariza Fernanda Medeiros Vieira da Cunha
Assessora de Comunicagao

(41) 98706-3890
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Transformar
cidades e
multiplicar o
conhecimento.

2acao de obras,
persanalizadas e experiencia em
ao de recursos, Além da criagdo de um
s em parceria com o Crea PR a
itaipu, de forma sustentavel ¢ ali ]
recessidades locais. ;

ponibilizar um espaco de t
para 0 engenheiro e o estagiar

ACESSE O EDITAL E INSCREV
SEU MUNICIPIO

Uma parceria entre;

BOVERNG PEBERAL

i/ CREA-PR ' UZPG i

Email mkt (2917 x 6250 px)
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PROCURANDO ESTAGIO
EM ENGENHARIA CIVIL?
CONHECA O PROGRAMA
MAIS ENGENHARIA.

Para membros

do Crealr-PR, é facil
e gratutto se mscvever

R UaPG

= ITAIPU

Post (1080 x 1440 px)
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Uma rede de conhecimento

para desenvolver a
engenharia e o estado.

O Programa Mais Engenharia recebeu
inscri¢des de mais de 150 municipios e de
mais de 500 pessoas, entre profissionais e
estudantes. Ja € um marco no Parana e no
Brasil: por ele os engenheiros civis podem se
aperfeicoar e os estudantes de engenharia

civil aprendem na pratica, beneficiando -
cidades por todo o estado.

\ N SAIBA WAIS EM:

Anuncio Jornal (25,5 x 26,6 cm)
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Curitiba, 24 de agosto de 2026.

Esta pagina encerra o caderno Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo da
Concorréncia n® 001/2026 do Conselho Regional de Medicina do Estado do Parana.

Adalberto E. Diniz
Diretor CEO
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