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Cliente: Assembleia Legislativa do Estado do Paraná
Case: Assembleia nos Bairros

A origem do projeto

TRADE

Inspirados pelo impacto positivo do "Programa Assembleia Itinerante", a Assembleia
Legislativa do Paraná decidiu criar uma ação específica para Curitiba, tendo como principal
foco aproximar os parlamentares da população dos grandes bairros da capital. Assim,
surgiu o "Programa Assembleia nos Bairros", como uma extensão do bem-sucedido
"Programa Assembleia Itinerante", programa de interiorização que percorre diversas
cidades do Paraná, onde os deputados estaduais ouvem a população, entendem as
demandas locais, cadastram as sugestões e encerram o dia participando de uma sessão
especial com entidades e autoridades locais. Coube à Trade Comunicação e Marketing
idealizar a campanha de divulgação para os eventos.
Com uma formatação padrão, os eventos do "Programa Assembleia nos Bairros"
realizaram-se em locais de fácil acesso e transporte, nas Ruas da Cidadania, e contaram
com o apoio da Prefeitura Municipal de Curitiba. A infraestrutura e a programação
idealizadas pela Assembleia para os eventos aconteceram nos moldes de uma feira de
serviços comunitários, com as mais diversas áreas, como: saúde (atendimento médico,
vacinação, orientação sobre saúde bucal e dengue); educação (informações sobre
educação de jovens e adultos - EJA, atividades sensoriais para crianças); assistência social
(informações sobre benefícios sociais, Cadastro Único, oficinas e campanhas); Tribunal
Regional Eleitoral (regularização de documentos, emissão de novos títulos e transferência
de domicílio); emprego (oportunidades de trabalho, orientação sobre carteira de trabalho
digital); e outros serviços, como cortes de cabelo gratuitos, atividades para crianças e
serviços de cuidados com animais de estimação.
Em todos os eventos foram realizadas sessões especiais com a presença de autoridades,
incluindo deputados estaduais e lideranças comunitárias. Essas sessões ofereceram à
população oportunidades de atendimento direto, para levar suas demandas e necessidades
aos parlamentares. Foram momentos importantes para a comunidade se fazer ouvir,
exercendo a cidadania. Os eventos sucederam-se por cinco edições ao longo de 2025.

O problema de comunicação
O desafio de comunicação consistia em encontrar uma estratégia eficiente e rentável para
divulgar os eventos, considerando que estes eram dirigidos a bairros e/ou regiões
específicas da capital, portanto, campanhas com geolocalizações bem definidas е
regionalizadas. Era preciso também motivar as pessoas à participação e ao exercício da
cidadania e, com isso, ampliar o posicionamento institucional da Assembleia.

A solução

O primeiro desafio foi idealizar uma logomarca que capitalizasse a imagem positiva já
estabelecida pelo "Programa Assembleia Itinerante". Assim, a Trade desenvolveu a marca
"Assembleia nos Bairros", com praticamente os mesmos elementos visuais do programa
original. A partir dessa decisão estratégica, foi gerado um planejamento de comunicação,
integrando comunicação visual para o evento propriamente dito, ações promocionais e
mídia offline e online. Foram desenvolvidos: convite eletrônico para disparo via Assembleia,
por WhatsApp e e-mail; faixa decorativa, banners e fundo de palco para os locais; e ainda
um elemento visual marcante: um balão inflável. A "mídia promocional" contou com flyers
distribuídos nos bairros dos eventos.
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